STARK DEN
DIGITALA
KOMPETENSEN

15 /12 / 2022



Agenda

- Informera, kommunicera, marknadsfora eller dokumentera?
- Sociala medier och plattformar
- Svenska folkets medieanvandning

- Text, bilder, videos eller live?

Fragestallningar som vi kommer diskutera
- Hur ska vi tanka med digital narvaro

- Hur ska vi tanka med inlagg



VARFOR
VAR
VAD

15 /12 / 2022
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AIDA MODEL

I'm getting it.
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(289) Most Popular Social Media Platforms 1997 - 2020 - YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=ihnUg0_eS8Q&t=1s
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https://www.youtube.com/watch?v=vrq9uJ9B96k&t=7s

HOW DOES
SNAPCHAT WORK? 1}



https://www.youtube.com/watch?v=orsZ0F1rcsA&t=1s

(289) How Snapchat's filters work - YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=Pc2aJxnmzh0&t=1s

13 1LVdI3N



https://www.youtube.com/watch?v=rD20yLOjFis&t=1s

Svenskarna
och internet Senaste rapporten Om .

INTERNETSTIFTELSEN W

Hem > Rapporter > Svenskarna och internet 2022

Las rapport Ladda ner PDF

Svenskarna och internet 2022 | Svenskarna och internet



https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2022/

TEXT, BILDER, VIDEQS
ELLER LIVE?



_{EN BILD SAGER MER i

i °AN 6 VIDEOSE



. EN VIDEO AR 5 GANGER MER EFFEKTIV

AN ATT BARA LGGA UPP TEXT.. r
‘6 . 'c. .' '










SOCIALA MEDIER AR SOM ATT VARA PA
MIDDAG. MAN VILL INTE SITTA BREDVID
NAGON SOM BARA PRATAR OM SIG

SJALV.



Oppna i Twitter-appen X

&

-

FjalltoppsPrince . i
@Yar_Noris | =

Drogtest pa jobbet pa mandag.

31jan. 2014 9:27 em

875 RETWEETS 1527 GILLAMARKERINGAR



Oppna i Twitter-appen X

FjalltoppsPrince r o “
@Yar_Noris -

Drogtest pa jobbet pa mandag. Vad bor jag prova?

31jan. 2014 9:27 em

875 RETWEETS 1527 GILLAMARKERINGAR



ETT INLAGG MED ETT TYDLIGT CALL-TO-ACTION
PRESTERAR 100% BATTRE AN ETT UTAN






UPPTACKBAR
UPPDATERAD
UTATRIKTAD






Forsta niva - Upptackbar:

Bli sokbara genom att oka er digitala narvaro: Skapa en
digital informationsskylt som hanvisar till hur och var man
hittar information om aktuella hdndelser/utstéallningar.

Malgrupp: Dom som inte vet att ni finns men soker er typ av
verksamhet.






Andra nivan - Uppdaterad:

Den som vill hitta information ska kunna hitta samma
Information overallt, uppdaterad. Den information som ni
publicerar ska hjalpa mottagaren att agera.

Malgrupp: De som kanner till er, och soker efter evenemang
eller kontakt med er






Tredje Nivan - Utatriktad:

Bli aktiva. De som delar era intressen ska kanna sig
uppvaktade av er. Las, kommentera, och allra helst, dela
deras inlagg, hjalp dom att synas. Det har hjalper dom och
deras vanner att forsta att ni ar en plattform dar dom kan
synas.

Malgrupp: Om ni vill bli del av ett generdst digitalt natverk sa
borja med att lyfta andra.






Slutligen:
Det ar inte alltid ni sjdlva som maste vara i fokus, lat
medlemmar eller besokare fora er talan 1 sociala medier.

Samarbeta med medlemmar och konstnarer. Allt pa sociala
medier behover inte vara att presentera det som ar fardigt.
Lyft fram processen, arbetet bakom.

Genom att overlata ert sociala medier konto till en medlem
eller konstnar, dar de publicerar pa ert konto under en vecka
kan vara ett satt att [6sa brist pa inldgg, men ocksa ett satt
att hitta nya foljare






UPPTACKBAR
UPPDATERAD
UTATRIKTAD



VAR CHECKLIST

. VALJ ETT MEDIEFORMAT SOM ENGAGERAR ELLER SOM AR ENKELT ATT LASA AV!

. INKLUDERA EN CALL TO ACTION | TEXTEN.

EXKLUDERA ALL OVERFLODIG INFORMATION.

SE TILL ATT PUBLICERA PA RATT PLATTFORM.

PRATA MED MANNISKOR, INTE BARA OM ER SJALVA.

STRATEGI: DOKUMENTERA VAD NI GJORT, MAT VAD SOM GATT BRA/DALIGT, “GOR OM, GOR RATT”.



	Bild 1
	Bild 2
	Bild 3
	Bild 4
	Bild 5
	Bild 6
	Bild 7
	Bild 8
	Bild 9
	Bild 10
	Bild 11
	Bild 12
	Bild 13
	Bild 14
	Bild 15
	Bild 16
	Bild 17
	Bild 18
	Bild 19
	Bild 20
	Bild 21
	Bild 22
	Bild 23
	Bild 24
	Bild 25
	Bild 26
	Bild 27
	Bild 28
	Bild 29
	Bild 30
	Bild 31
	Bild 32
	Bild 33
	Bild 34
	Bild 35

